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Business-Veranstaltungen in Berlin: Kennzahlen auf einen Blick

Basis: EITW, eigene Erhebungen und Anbieterbefragung 2023: verschiedene Abfragen

1. Das Angebot

Veranstaltungsstatten 372 456* 405 405

2. Die Nachfrage

Onsite Business-Veranstaltungen** 66.850 19.588 21.222 54.397

Teilnehmer:innen an Onsite Business- 9,38 3,14 3,21 5,9
Veranstaltungen (in Mio.)

Umsatz*** (in Mio. EUR) 2.083 546 623 1.090
(+74,9%)

Ausgaben pro Person pro Tag (in EUR) 222 174 194 260%***

* Der Zuwachs in 2020 geht auf eine Umstellung der Datenquelle zuriick (Vollerhebung durch BCO).

** Als beruflich motivierte Veranstaltungen (Business-Veranstaltungen bzw. B2B-Events) gelten Kongresse/ Tagungen/ Seminare, Ausstellungen/ Prasentationen sowie Social Events. Die Zahl ergibt sich aus dem
prozentualen Anteil von B2B-Veranstaltungen an allen Onsite-Veranstaltungen (Prasenz und hybrid) in Berlin im Jahr 2022.

*** Der Umsatz bezieht sich auf die reinen Veranstaltungserldse der Anbieter und ist von der tatsachlichen Bruttowertschopfung durch weitere zusatzliche Umsatzeffekte am Veranstaltungsort (z.B. durch
zuséatzliche Konsumausgaben der Gaste, 6ffentliche Einnahmen, Schaffung zusatzlicher Arbeitsplatze und Erhohung der Kaufkraft) zu unterscheiden.

**%% Der Wert ist auf eine statistische Berechnung der IBB-Volkswirte zu den durchschnittlichen Gesamtausgaben eines/r Fachbesuchers/in einer Messe in Berlin fiir Hotellerie, Gastronomie und Transport pro Tag
vor Beginn der Corona-Pandemie 2019 zurickzufiihren. Da sich der Markt 2022 erstmals wieder auf Vorkrisenniveau einstellte, wurde dieser Wert als Grundlage fir die Berechnung 2022 und der folgenden Jahre
gewabhlt; Quelle: Investitionsbank Berlin (IBB), Dezember 2022, Bedeutung der Messe- und Kongressveranstalter fiir den Wirtschaftsstandort Berlin, Berlin aktuell, S. 9.
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Der Gesamtmarkt der Meeting- & Eventdestination Berlin: 2022

Basis: EITW, eigene Erhebungen und Anbieterbefragung 2023: verschiedene Abfragen

Angebotssituation
Veranstaltungsstatten gesamt* 405
Veranstaltungszentren (VC) 5
Tagungshotels (TH) 186
Eventlocations (EL) 214

282

Nachfragesituation**

Onsite Veranstaltungen 74.516
Reine Prasenzveranstaltungen 64.813
Hybride Veranstaltungen 9.703
Teilnehmer:innen vor Ort 5,9 Mio.
TN reiner Prasenzveranstaltungen 5,52 Mio.
TN hybrider Veranstaltungen™** 0,38 Mio.

* Im Interesse der Berechnungen wurden die genutzten Anbietertypen aus vorherigen Kongressberichten den Veranstaltungsstatten-Arten des EITW gleichgesetzt, wie sie im Rahmen des Meeting- & Event-
Barometers gelten. Somit wurde die Anzahl der Kongress-, Stadt- und Mehrzweckhallen als Veranstaltungszentren (VC) ibernommen, die Hotels wurden als Tagungshotels angesetzt und die Locations als
Eventlocations gelistet, um der Einteilung des EITW zu entsprechen und so eine ,,Ubergangsberechnung” zu erméglichen.

** Um die Gesamtnachfragesituation abzubilden, wurden Veranstaltungen verschiedener Art (Business und andere) zusammengefasst, die in professionellen Veranstaltungsstatten in Berlin stattfanden.

*** Berlcksichtigt wurden ausschlieBlich Teilnehmer:innen von hybriden Veranstaltungen, welche zum Event in Berlin vor Ort waren. Virtuelle Teilnehmer:innen hybrider Veranstaltungen sind nicht inkludiert.
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Der B2B-Markt der Meeting- & Eventdestination Berlin: 2022

Basis: EITW, eigene Erhebungen und Anbieterbefragung 2023: verschiedene Abfragen

* Um die Nachfragesituation flir Business-Veranstaltungen abzubilden, wurden Veranstaltungen verschiedener Art zusammengefasst, die in professionellen Veranstaltungsstatten in Berlin stattfanden.
Als beruflich motivierte Veranstaltungen (Business-Veranstaltungen) gelten Kongresse/ Tagungen/ Seminare, Ausstellungen/ Prasentationen sowie Social Events.
Die Zahlenwerte ergeben sich aus einer Hochrechnung der prozentualen Anteile der jeweiligen Veranstaltungsarten an den Gesamtveranstaltungen in Berlin.
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288 Nachfragesituation B2B-Markt

Business-Veranstaltungen® in Berlin
Kongresse, Tagungen, Seminare
Ausstellungen, Prasentationen

Social Events

Business-Veranstaltungen in Deutschland
Kongresse, Tagungen, Seminare
Ausstellungen, Prasentationen

Social Events

A
¢

73,0 Prozent
61,2 Prozent
5,2 Prozent
6,6 Prozent

72,3 Prozent
60,3 Prozent
6,0 Prozent
6,0 Prozent

54.397
45.604

3.875
4.918

1.879.800
1.567.800
156.000
156.000

Der Anteil an B2B-Veranstaltungen an allen Berliner Onsite-Veranstaltungen im Jahr 2022 lag mit 73,0 Prozent noch

Uber dem Deutschlandwert von 72,3 Prozent.
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Der B2B-Markt der Meeting- & Eventdestination Berlin: 2022

Basis: EITW, eigene Erhebungen und Anbieterbefragung 2023: verschiedene Abfragen

288 Nachfragesituation B2B-Markt

Teilnehmer:innen 8,56 Mio.
Teilnehmer:innen an Business-Veranstaltungen* 73,0 Prozent 6,25 Mio.
Teilnehmer:innen an anderen Events** 27,0 Prozent 2,31 Mio.

Insgesamt nahmen im Jahr 2022 6,25 Mio. Veranstaltungsteilnehmer:innen an einer beruflich motivierten Veranstaltung
Teil, welche als reine Prasenzveranstaltung, hybride Veranstaltung oder Onlineveranstaltung mit dem Veranstalterstandort
in Berlin stattfanden.

* Um die Nachfragesituation flir Business-Veranstaltungen abzubilden, wurden Veranstaltungen verschiedener Art zusammengefasst, die in professionellen Veranstaltungsstatten in Berlin stattfanden.
Als beruflich motivierte Veranstaltungen (Business-Veranstaltungen) gelten Kongresse/ Tagungen/ Seminare, Ausstellungen/ Prasentationen sowie Social Events.

Die Zahlenwerte ergeben sich aus einer Hochrechnung der prozentualen Anteile der jeweiligen Veranstaltungsarten an den Gesamtveranstaltungen in Berlin.

** Als andere Events zdhlen Kultur- und Sportveranstaltungen, lokale Veranstaltungen, Festivitdten und sonstige Veranstaltungen, die nicht unter Business-Veranstaltungen fallen.
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Dauer von Prasenz-Veranstaltungen in 2022

Basis: EITW Anbieterbefragung 2023: Gesamtzahl der Veranstaltungen 2022 und deren Dauer in ihrer Veranstaltungsstatte
(Veranstaltungen mit mind. 20 Teilnehmer:innen)

Tage

=
1,6

Berlin Deutschland

Veranstaltungsdauer
(in Tagen)

Die Veranstaltungsdauer war in Berlin etwas hoher als in Gesamtdeutschland und ist im Vergleich zum Vorjahr konstant geblieben.
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Veranstaltungsarten in den Veranstaltungsstatten in Berlin

Basis: EITW Anbieterbefragung 2023: Anzahl verschiedener Event-Arten nach Veranstaltungsstatten-Art

Seminare,
Tagungen,
Kongresse
Ausstellungen,
Prasentationen

Social Events

Kultur- und
Sportveranstaltungen

Lokale
Veranstaltungen

Festivitaten

5,5%

4,3%

14,6%

25,0%

15,7%

53,9%
m Veranstaltungszentren

83,7%

65,9%

68,4%

65,5%

84,8%

m Tagungshotels

19,5%

18,8%

10,3%

41,8%
m Eventlocations

6,6%

6,0%

9,7%

B2B-Events

andere Events

Marktanteil

61,2%

5,1%

6,6%

3,5%

11,5%

6,8%

Rund zwei Drittel aller Seminare, Tagungen und Kongresse (der Veranstaltungsart mit dem gréBten Marktanteil) fanden in den

Tagungshotels statt. Des Weiteren deckten sie den GroRteil der lokalen Veranstaltungen und der Social Events ab.

Die Veranstaltungszentren stachen bei den Kultur- & Sportveranstaltungen besonders stark hervor. Die Eventlocations spielten
vor allem bei den Festivitaten eine wichtige Rolle.
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GroBenklassen der Seminare, Tagungen und Kongresse

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2023: GroRenklassen der Seminare, Tagungen und Kongresse

2,2% \‘I ,9%

m 20 - 50 Teilnehmer:innen

m 51 -100 Teilnehmer:innen

m 101 - 250 Teilnehmer:innen

m 251 - 500 Teilnehmer:innen
501 - 1.000 Teilnehmer:innen

m Uber 1.000 Teilnehmer:innen

2022 hatte mehr als jede fiinfte Veranstaltung in

Berlin tiber 100 Teilnehmer:innen.

Insgesamt dominierten in Berlin 2022 mit 54,8
Prozent aller Seminare, Tagungen und Kongresse*
jedoch vor allem die kleinen Meetings mit bis zu

50 Teilnehmer:innen.

* Da fur Berlin nicht fur jede Veranstaltungsstatten-Art ausreichend Werte vorlagen, hat das EITW Uber Stutzwerte aus der nationalen Befragung eine Hochrechnung der Werte fir die GroRenklassen in Berlin
vorgenommen, die eine realistischere Darstellung ermoglicht. Die Eingaben der Anbieter machen 4,4 Prozent (bezogen auf 405 Veranstaltungsstatten) der Berechnung aus.
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Auslandische Teilnehmer:innen bei Veranstaltungen

Basis: EITW Anbieterbefragung 2023: Anzahl der Teilnehmer:innen, davon auslandische Teilnehmer:innen*

2023
12,9%

Auslandische
Teilnehmer:innen

2023

3,9%
Auslandische
Teilnehmer:innen

in Berlin

A

in Deutschland

&

Der Anteil von auslandischen Teilnehmer:innen an Events mit dem Veranstaltungs-

bzw. Auftragungsort Berlin war 2022 mehr als drei Mal so hoch wie der Wert fir
Gesamtdeutschland.

Der Anteil auslandischer Teilnehmer:innen an Veranstaltungen aller Arten hat sich

2022 in Deutschland im Vergleich zum Vorjahreswert (2,0 Prozent) nahezu
verdoppelt.

*Auslandische Teilnehmer:innen sind per Definition solche Teilnehmer:innen, die ihren Wohnsitz auerhalb Deutschlands haben.
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Internationale Veranstaltungen nach Veranstaltungsstatten-Art

Basis: EITW Anbieterbefragung 2023: Anzahl internationaler Veranstaltungen™ (Veranstaltungen mit mind. 20 Teilnehmer:innen)

2023

4,0%
Internationale
Veranstaltungen

2023

1,9%
Internationale
Veranstaltungen

* Eine Veranstaltung gilt als international, wenn mindestens 10 Prozent der Teilnehmer:innen ihren Wohnsitz auerhalb Deutschlands haben.
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in Berlin

A

in Deutschland

&

Der Anteil internationaler Veranstaltungen lag im Jahr 2022 in Berlin deutlich
liber dem deutschen Durchschnittwert.

Auf Bundesebene wurde mit einem Anteil von 1,9 Prozent ein hoherer Wert als
im Vorjahr (1,0 Prozent) erreicht.
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Veranstalter-Herkunft in Berlin: Internationale Quellmarkte

Basis: EITW Anbieterbefragung: ,Welche internationalen Quellmarkte sind die wichtigsten fiir Ihre Veranstaltungsstatte?”

i Internationale Quellmarkte der Berliner Anbieter

2,7%  2,6% 1,9%

2022 27.8% 18,8% 12.1% e

mUK mUSA eNL sFR =DK mES mBE mCH mAT mCZ mPL mIT mSonstige 2,|7% Z'L%

In Berlin gab es 2022 bei den Quellmarkten Abweichungen zum bundesweiten Ranking.
Die wichtigsten internationalen Quellmarkten waren das UK mit 27,8 Prozent und die USA mit 18,8 Prozent. Das weitere
Herkunftsspektrum der Veranstaltungsanfragen war europaweit stark diversifiziert.

Im Deutschland-Ranking der wichtigsten internationalen Quellmarkte standen 2022 dagegen erneut die direkten
Nachbarlinder Deutschlands (Osterreich (1), Schweiz (2), Niederlande (4), Frankreich (5)) auf den vordersten Plitzen. Die
USA belegte bezogen auf Gesamtdeutschland den dritten Platz.
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Corporates sind wichtigste Kundengruppe

Basis: EITW Anbieterbefragung 2023: ,,Bitte geben Sie an, aus welchen Veranstalter-Arten sich lhre Veranstaltungen prozentual
zusammensetzen.”

Deutschland 57,10% 14,20% 6,70% 10,70%
' m Unternehmen mVerbande mWissenschaft m Offentliche Institutionen m Eigenveranstaltungen m Sonstige
Berlin 54,60% 20,20% 5,40% | 6,70%

1

Sowohl bundesweit als auch in Berlin bildeten die Unternehmen, gefolgt von den Verbanden die groBte Kundengruppe.

Uber die Hilfte der Veranstalter in Berlin waren Unternehmen und auch der Anteil von Verbinden war in Berlin (iberproportional groR.
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Branchenkompetenz: Die wichtigsten Branchen der Anbieter

Basis: EITW Anbieterbefragung 2023 (nur Berliner Anbieterbetriebe): ,Wie war die prozentuale Verteilung der durchgefiihrten
Veranstaltungen nach Branchen?”

Die ausgewiesenen Branchen Berlins traten in
ihrer Veranstaltungsintensitat unterschiedlich

stark in Erscheinung. Soln7st7i§/es IT/DigitlaGIv;;tschaft

Wichtigste Branchen:
Medien/Kommunikation Politik/Offentliche
8,6% Institutionen
15,4%

IT/ Digitalwirtschaft,
Politik/ Offentliche Institutionen,

Verkehr/ Mobilitdt/ Logistik,
Wissenschaft/ Forschung
sowie
Finanzsektor/ Versicherungen,

Umwelt/Nachhaltigkeit/Energie
8,8%

Verkehr/Mobilitat
/Logistik
12,2%

Wissenschaft/
Forschung
11,8%

* Branchen, die nicht zur Auswahl standen, wurden unter der Rubrik , Sonstiges” gesammelt. Dazu gehorten u.a. Bildung, Sport & Kultur,
Tourismus, Nahrungsmittel, Telekommunikation, Medizin & Gesundheit, Pharma, Handel, Consulting, Automobil und Immobilien.
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Fokusthema: Nachfrage und Buchungen nachhaltiger Veranstaltungen

Basis: EITW Anbieterbefragung 2023: ,Wie viel Prozent |hrer Kund:innen interessieren sich flir nachhaltige Angebote bzw. buchen diese?
Bitte geben Sie den Anteil in Prozent an und teilen uns mit, ob oder wie sich dieser 2022 im Vergleich zu den Vorjahren verandert hat.”

Berlin

26.29 Deutschland
,Z4 /0

Berlin Deutschland

13,0%

Anfragen fiir nachhaltige Veranstaltungen Buchungen von nachhaltigen Veranstaltungen

Im Vergleich zum Vorjahr stieg das Interesse an nachhaltigen Veranstaltungen 2022 sowohl in Berlin als auch in ganz Deutschland an.

Bundesweit interessierte sich rund ein Fiinftel der Kund:innen fiir nachhaltige Veranstaltungen.
In Berlin fiel der Anteil der interessierten Kund:innen mit 26,2 Prozent noch hdher aus.

Der Anteil der Kund:innen, die letztendlich eine nachhaltige Veranstaltung buchten, lag in sowohl in Berlin als auch bundesweit unter
dem der Anfragen. In Berlin betrug der Anteil gebuchter nachhaltiger Veranstaltungen dennoch 13,4 Prozent und bewegte sich damit
leicht lber dem deutschen Durchschnitt.
Im Vergleich zum Vorjahr meldeten 12 Prozent der Berliner Anbieter einen schwachen und 31 Prozent sogar einen starken Anstieg an
Buchungen nachhaltiger Veranstaltungen.
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Fokusthema: Nachhaltigkeit in Berliner Anbieterbetrieben

Basis: EITW Anbieterbefragung 2023: ,Wie weit sind Sie in Sachen Nachhaltigkeit?“

I

Berlin 25%

1

11%

Wir beschaftigen Beratung von Nachhaltige Umsetzung  Ermittlung Sonstige
uns nicht aktiv mit Kund:innen im Location, eher nachhaltiger des CO2- MaRnahmen
dem Thema Bereich konventionelles Kundenanfor FuBabdrucks
Nachhaltigkeit Angebot derungen
Deutschland .
27% 6%
(o]
i - -
niedrig Spektrum von Nachhaltigkeitsaspekten*

*Anbieter konnten mehrere Nachhaltigkeitsaspekte nennen, welche sie laut eigenen Angaben bereits umsetzten.

15

Strategische
nachhaltige
Aufstellung in
der gesamten
Lieferkette

hoch

Nachhaltigkeit wird in
Berliner Anbieterbetrieben
weiterhin stark ausgebaut.

Bei der Ermittlung des CO2-
FuBabdrucks von
Veranstaltungen war Berlin
2022 bereits weiter
entwickelt als der Rest von
Deutschland.

37 Prozent der befragten
Betriebe gaben an, im
gesamten Bereich der
Lieferkette strategisch
nachhaltig aufgestellt zu
sein.
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