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Berlin-Filme sind Anlass fiir jeden zehnten Hauptstadt-Besuch
Aktuelle Studie: Filmtouristen bringen jahrlich 333 Millionen Euro in die Stadt / Berlin

Presseinformation

belegt deutschlandweit Spitzenposition bei Filmschaffenden

Berlin, 31. Marz 2014 Filme und TV-Serien, die in der Hauptstadtregion gedreht werden, ziehen
messbare Besucherstrédme nach sich: Zehn Prozent der Berlin-Gaste werden durch Filme oder TV-
Serien zu einem Hauptstadt-Besuch inspiriert. Der sogenannte filminduzierte Tourismus infolge von
Produktionen wie ,,Monuments Men*, ,,Unknown Identity” oder ,,Don — The King is back” bringt pro
Jahr rund 333 Millionen Euro nach Berlin, mit Tourismuseffekten in Hohe von 134 Millionen Euro.
Dies belegt eine aktuelle Studie des Medienboards Berlin-Brandenburg, unterstiitzt von visitBerlin.

Burkhard Kieker, Geschaftsfiihrer von visitBerlin: ,,Berlin verdankt seinen Aufstieg zu den Top-3-
Reisezielen in Europa zu einem wesentlichen Teil der Filmindustrie. Der Aufenthalt vieler Stars
wahrend der Dreharbeiten und dass Berlin so oft als Kulisse fiir grof3e internationale
Filmproduktionen dient, verstarkt anschlieBend millionenfach das Interesse an unserer
authentischen Metropole.”

Jedes Jahr entstehen (iber 300 deutsche und internationale Filme, die in interessanten Locations in
der Hauptstadtregion gedreht werden. Film und Tourismus verstarken sich dabei gegenseitig.
Besucher von Drehorten, Kinos, rund 70 Festivals und der Berlinale sind ein wichtiger Treiber fiir die
Berliner Tourismuswirtschaft. Vom Berlin-Sog profitieren auch die rund 100 Lichtspielhduser aller
Sparten — die groRte Kinovielfalt Deutschlands —, flir die der Tourismus eine wichtige UmsatzgréRe
darstellt.

Filmschaffende entscheiden sich fiir Berlin

Berlin nimmt bei deutschen und internationalen TV- und Filmproduzenten eine Spitzenposition ein,
mit groBem Abstand zu Miinchen, Kéln und Hamburg. Die Befragten schatzen den Mix aus
authentischen Drehorten mit einzigartigen Kulissen, hervorragenden Produktionsbedingungen,
qualifizierten Fachkréaften, kreativem Lifestyle und niedrigem Kostenniveau.

Jeder der 23,9 Millionen Filmférder-Euros erzeugt das Vierfache an Ausgaben in der Stadt. Laut
Studie bietet Berlin die gesamte Produktionskette an —inklusive einer lebendigen Gastronomie-
und Hotelszene sowie urbanem Freizeitprogramm fiir Schauspieler und Crew.

Die Studie ,,Film- und Fernsehproduktion in Berlin-Brandenburg — Untersuchung des Standorts im
regionalen Vergleich” steht hier zum Download bereit.
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visitBerlin

,»Wir kennen Berlin.” GemaR diesem Motto wirbt die Berlin Tourismus & Kongress GmbH, die unter der Marke visitBerlin agiert, seit 1993
weltweit fur die Reisedestination Berlin. Das Berlin Convention Office von visitBerlin vermarktet die deutsche Hauptstadt als
Kongressmetropole. Berlin belegt als européische Tourismusmetropole mit 26,9 Millionen Ubernachtungen im Jahr 2013 Platz 3 nach
London und Paris. Auch im Ranking der internationalen Kongressdestinationen ist Berlin gefragt und ebenfalls unter den Top 3. Als
Reiseveranstalter bietet das privatwirtschaftliche Unternehmen Hotellibernachtungen an und ist Herausgeber des offiziellen
Touristentickets, der Berlin WelcomeCard. visitBerlin betreibt finf Berlin Tourist Infos. Das Berlin Service Center (Tel. 030-25 00 25)
informiert Giber das komplette touristische Leistungsspektrum Berlins. Auf visitBerlin.de stehen Informationen zur Hauptstadt in 13
Sprachen zur Verfugung.
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